
コンセプトシート　

[①TOP　②アーティスト紹介ページ（出演者詳細）　③タイ
ムテーブル・場内案内図]

クラス：  ブルー   昼     　　出席番号：30　　名前　山内　香奈
※個人経営の店舗や会社などの資本規模の小さいものは避ける事（参考にできるサイト数が多い方が良いので、競合が多い業種やサービスが望ましい）
※1作目はコーポレートサイトに限る
※参考にするサイトは最低20サイト(30〜40が望ましい)
※サービスサイトしか見つからない場合、そのページ下部や検索で「親会社」「グループ」等を追加して調べる事。ある程度の資本規模でなければ持っていない事もある。

サイトのカテゴリー

サイト名

ターゲット

コンセプト概要（サイトの内容）　※制作するWebサイトの業界理解を深める事

コンバージョン概要（サイトの最終目的）

主要カラー

システム要件 スケジュール

　□ コーポレイトサイト 　□ ブランドサイト
　□ ランディングページ 　□ リクルートサイト
　□ プロモーションサイト 　□ ECサイト
　□ オウンドメディア 　□ メディアサイト(ポータルサイト)
　□ サービスサイト

□ 性別（ 指定なし ）
□ 年齢層（ ・20代後半〜50代の音楽好き・カルチャー層 ）
□ パソコンスキル（ 指定しない ・スマホユーザーメイン）

□ コンセプトシート提出日（　6/6　　）

□ デザインカンプ提出日   （　　　　　　）

□ PCサイズ（表示サイズ：1280px） □ サイト完成データ提出日（　　6/30　　　）
□スマホサイズ（表示サイズ：375px） □ その他（　　　　　）
□タブレットサイズ（表示サイズ：768pxpx）

□ その他（ Z世代〜ミレニアル世代のサステナブル志向者・ファミリーでもOK
）

Ate Love Fes ’25 業種　[音楽イベント]

▢　ペルソナ設定　※別紙

暮らしの中に愛と音楽がある週末を提案する、“サステナブル × 音楽 × ファッ
ション × 食”の都市型野外フェス特設サイト。
ロックバンド出演情報を中心に、ユニセックスブランド「FLATOWA」やリユース
事業「RE:TAURO」とのコラボレーション、子ども連れでも楽しめる設備紹介、
オーガニックフード、SNS投稿キャンペーン、フェス限定グッズなどを、ストー
リー性とビジュアルのあるデザインで届ける。
メインユーザーである30代のファミリー層・感度の高い女性たちが「共感して
シェアしたくなる」ような演出とUXが重視される。

【TOPページ掲載コンテンツ】
・ヘッダー（ロゴ、チケット購入ボタン、ハンバーガーメニュー：HOME／
NEWS／ARTIST／ACCESS）
・メインビジュアル
・出演アーティスト紹介
・チケット情報・スケジュール
・SNSキャンペーン情報
・フェスのコンセプト・概要
・フェス体験紹介（エリア案内）
・フード・マーケット紹介
・FLATOWA／RE:TAUROコラボ紹介
・アクセス・交通情報
・FAQ／初心者ガイド
・前回開催の様子（ある場合）／お知らせ欄
・フッター（協賛・お問い合わせ・主催者ブランドリンク・SNSリンク）

1. チケット購入数　最終KPIであり、売上と来場者数を直接的に表す
2. LINE登録数　来場前後の販促・再接点に活用できる重要なリスト資産
3. SNSシェア数（#タウロフェス）　認知拡大・話題化の核心。UGC拡散で新規
層獲得にも直結

■テーマ
・レトロ × カラフル × 暮らし感
・余白を活かし、写真・タイポ・イラストを緩やかにつないでいく構成
・「雑多だけど愛おしい」雰囲気を保つ
■フォント
・見出し：手書き風 or 丸みのあるゴシック
・本文：読みやすさ重視のシンプルゴシック

　　　　テラコッタオレンジ   　   25% 　オフホワイト／生成り　70％

　　カナリアイエロー 　　　   5% 　セージグリーン（アースカラー）、ネイビーブルー（原色寄り）

□作成ページ

□ １st view  （650px）
□ １st view  （667px）

□ １st view  （●px）※できれば

手順1．まずはリストアップ　●ペルソナ設定したサイトに来るお客様が何 るか【10個〜いくつでも】　●企業が伝えたい事、デザインの要望【5〜10個】
手順2・情報の順位づけ（コンテンツ内容・カテゴリの洗い出し）　　　　　　　　　手順3・サイトマップ作成　手順4・サイトに掲載する文章素材を全て用意する(AI使用可)

を求めてい

※必ず数値化できるもの
※1ページにつき10個書き出してみる→その中から最も大事なものを4〜5個選定する

TOPページと下層ページ2ページ
※コンバージョンを達成する為のページは必ず制作

必須

4. FLATOWA特設アイテム購入数　ブランド側の目的達成（商品CV）と直結
5. 出演アーティスト再生数（THE WOVENなど）　音楽ファンを増やすというコア目的に最もフィット

テーマ　※抽象的な表現ではなくできるだけ具体的な表現で書いて下さい メインビジュアルイメージ　参考サイトのスクショ

デザインコンセプト（テーマ・メインビジュアル）

■メインカラー ■ベースカラー

■アクセントカラー ■サブカラー

※最低3ページ（ ）

※1作目は jQuery等の実装は不可です。


